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KATA PENGANTAR

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan karunia-Nya
sehingga buku ini, yang berjudul Sosiologi Komunikasi, dapat diselesaikan dengan baik.
Buku ini hadir sebagai upaya untuk memberikan pemahaman yang komprehensif mengenai

hubungan antara komunikasi dan struktur sosial dalam masyarakat.

Dalam kehidupan sosial, komunikasi memegang peran yang sangat penting dalam
membangun interaksi antarindividu, membentuk identitas sosial, serta mempengaruhi
dinamika sosial secara luas. Oleh karena itu, studi sosiologi komunikasi menjadi sangat
relevan dalam memahami bagaimana pesan disampaikan, diterima, dan diinterpretasikan
dalam berbagai konteks sosial. Buku ini disusun untuk memberikan wawasan yang lebih
dalam mengenai berbagai teori, konsep, serta fenomena sosial yang terkait dengan

komunikasi.

Buku ini terdiri dari beberapa bagian yang mencakup latar belakang sosiologi komunikasi,
teori-teori utama dalam sosiologi komunikasi, peran komunikasi dalam pembentukan
identitas sosial, hubungan komunikasi dengan struktur sosial, serta bagaimana komunikasi
mempengaruhi perubahan sosial dan dinamika masyarakat kontemporer. Selain itu, tantangan
dan masa depan sosiologi komunikasi juga dibahas untuk memberikan perspektif terhadap

perkembangan studi ini di era digital dan globalisasi.

Kami berharap bahwa buku ini dapat menjadi referensi yang bermanfaat bagi mahasiswa,
akademisi, praktisi komunikasi, serta masyarakat umum yang tertarik untuk memahami lebih
dalam tentang sosiologi komunikasi. Tidak lupa, kami mengucapkan terima kasih kepada
semua pihak yang telah memberikan dukungan, saran, dan kontribusi dalam proses

penyusunan buku ini.



Kami menyadari bahwa masih terdapat kekurangan dalam buku ini. Oleh karena itu, kritik
dan saran yang membangun sangat kami harapkan demi perbaikan dan penyempurnaan edisi
berikutnya. Semoga buku ini dapat memberikan manfaat bagi para pembaca dalam

memperkaya wawasan dan pemahaman mengenai sosiologi komunikasi.

Penulis



BAB 1

PENDAHULUAN

Komunikasi adalah elemen fundamental dalam kehidupan manusia, membentuk interaksi
sosial dan struktur masyarakat. Sosiologi komunikasi mempelajari hubungan antara
komunikasi dan dinamika sosial, termasuk produksi dan penerimaan pesan serta peran media

dalam membangun opini publik.

Dalam era digital, teknologi telah merevolusi komunikasi, membawa tantangan seperti
penyebaran informasi dan disinformasi. Oleh karena itu, memahami sosiologi komunikasi

menjadi semakin penting untuk menjelaskan perubahan sosial yang terjadi.

A. Latar Belakang Sosiologi Komunikasi
Sosiologi komunikasi merupakan kajian yang menggabungkan dua disiplin ilmu, yaitu
sosiologi dan komunikasi, untuk memahami hubungan antara komunikasi dan struktur
sosial dalam masyarakat. Sosiologi sendiri adalah ilmu yang mempelajari masyarakat,
pola-pola interaksi sosial, serta struktur dan dinamika sosial, sementara komunikasi
berfokus pada proses penyampaian pesan antara individu atau kelompok. Dalam konteks
ini, sosiologi komunikasi berusaha untuk menganalisis bagaimana komunikasi berperan

dalam membentuk, memperkuat, atau bahkan mengubah struktur sosial yang ada.

Sejarah perkembangan sosiologi komunikasi dapat ditelusuri dari pemikiran-pemikiran
awal para ahli sosiologi Klasik, seperti Emile Durkheim dan Max Weber, yang
memberikan landasan bagi pemahaman tentang hubungan antara individu dengan
masyarakat. Namun, seiring dengan berkembangnya media massa pada abad ke-20, kajian
ini semakin penting dalam mempelajari pengaruh media terhadap pembentukan opini
publik, perilaku sosial, dan pola interaksi antarindividu. Keberadaan media massa sebagai
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sarana komunikasi yang kuat turut memengaruhi struktur sosial, baik dalam aspek politik,

budaya, maupun ekonomi.

Sosiologi  komunikasi memiliki ruang lingkup yang luas, mulai dari komunikasi
interpersonal yang terjadi dalam interaksi sehari-hari hingga komunikasi massa yang
melibatkan audiens yang lebih besar. Kajian ini juga mencakup komunikasi politik,
komunikasi dalam organisasi, serta fenomena komunikasi digital yang berkembang pesat
di era media sosial. Di tengah pesatnya perkembangan teknologi komunikasi, sosiologi
komunikasi semakin relevan untuk memahami bagaimana komunikasi berperan dalam
membentuk dinamika sosial, termasuk dalam isu-isu global seperti perubahan sosial,

identitas budaya, dan politik identitas.

Relevansi sosiologi komunikasi semakin dirasakan dalam konteks dunia kontemporer, di
mana komunikasi digital dan media sosial memainkan peran yang sangat penting dalam
kehidupan sehari-hari. Dengan kemajuan teknologi informasi, komunikasi tidak hanya
terbatas pada komunikasi tatap muka atau media massa tradisional, tetapi juga mencakup
interaksi dalam ruang maya yang melibatkan jutaan individu secara simultan. Oleh karena
itu, studi ini sangat penting untuk memahami bagaimana proses komunikasi dapat
mempengaruhi berbagai aspek kehidupan sosial, baik dalam skala individu maupun
kelompok, serta bagaimana hal tersebut berimplikasi pada pembentukan norma sosial,

perilaku kolektif, dan kebijakan publik.
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